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Jedes Jahr legt der Spezialist fiir deutschsprachige Gruppen-
reisen in Italien Michelangelo International Travel (MIT) ein
Nachschlagewerk firr sein Reiseziel auf, das alles Wissens-
werte Uber das Stiefelland enthélt und allen, die Reisen nach
Iltalien planen und verkaufen, sémtliche Fakten fiir eine ausfiihr-
liche Recherche und Beratung liefert. Gedruckt wird das Werk
bei C. Maurer Druck und Verlag. Der Duftdruck auf dem
Umschlag lasst vom Urlaub traumen.

Die Informationen sind in Bildband-Optik »Mit viel Sorgfalt und Liebe zum
mit mehr als 1000 Fetos aufbereitet und  Detail stellen wir jedes Jahr unser

mit individuellen Reiseberichten, regional-  Italienbuch zusamment, so MIT-General
typischen Kochrezepten und Empfehlun- Manager Lorenzo Risatti, »es soll die
gen vorzlglicher Restaurants und kostli- Vielfalt unseres Landes und seiner

cher Weine angereichert - damit macht Regionen vor Augen fiihren und

das ltalienbuch Appetit auf das bei den Reiseverkaufer, Reiseveranstalter und

Deutschen so beliebte Reiseziel. Firmen mit allen nétigen Informationen



darliber in ansprechender Weise versor-
genc.

Gemap seiner Firmenphilosophie,
sich standig zu verbessern (so wurde
MIT beispielsweise 2009 als erste ita-
lienische Incoming-Agentur vom deut-
schen TUV zertifiziert), achtet Lorenzo
Risatti darauf, dass das Italienbuch
jedes Jahr optimiert wird und den
Kunden etwas Neues bietet.

In der Grafikagentur studio pro
media und bei C. Maurer Druck und
Verlag hat man daflir kompetente
Partner gefunden. Streicht man bei-
spielsweise Uber die Zitronenblite des
Titelbildes der zwolften Auflage, entfal-
tet sich ein verlockender Zitrusduft,

Der Duftdruck macht dies méglich.
Dabei werden die Aromen in kleinen
Kapseln versteckt. Diese Behaltnisse
sind mikroskopisch klein und filr das
Auge nicht erkennbar. So eingekapselt
kénnen die Difte einem Lack zugege-
ben und appliziert werden. Durch leich-
tes Reiben werden sie wieder freige-
setzt und entfalten so ihre sinnliche
Wirkung.

Beim ltalienbuch war es wichtig, die
richtige Duftnote zu treffen. Die Abbil-
dung der grazilen Zitrusbliite sollte auch
wirklich das Bouquet der »Zagara« ver-
strémen. Duft- und Riechexperten konn-

ten daflr nicht einfach auf das bestehen-
de Duftsortiment zurlickgreifen, sondern
mischten eine neue Duftkomposition.
Eine wohlriechende Senderanfertigung,
mit welcher der Umschlag im Siebdruck
veredelt wurde.

yDieselbe Aufmerksamkeit, die wir
dem Inhalt unseres ltalienbuchs wid-
men, finden wir bei unserén Partnern,
die das Nachschlagewerk umsetzen und
produzieren, wieder¢, so Lorenzo
Risatti. »Gemeinsam suchen wir jedes
Jahr nach neuen Ideen, mit denen wir
unser Aushangeschild und die Visiten-
karte unseres Unternehmens optimie-
ren - und erhalten immer wieder ein
sehr gelungenes Ergebnisk.

Die Kunden wissen dieses Engage-
ment zu schatzen und sind bereits
jedes Jahr auf der B2B-Messe in Koln
gespannt, mit welchen Highlights das
[talienbuch von Michelangelo Internatio-
nal Travel wieder glanzt. Grofes Lob fir
das hilfreiche und schéne Arbeits-
material ist dann garantiert. »In der
Kommunikation mit unseren Kunden
und in der Abgrenzung zu unseren
Mithewerbern spielt das Italienbuch
eine sehr wichtige Rollet, ist Risatti
liberzeugt

Die Auflage fur das Reisejahr 2011 -
die Ubrigens auch in einer englischen

Michelangelo International Travel im Profil

Der Spezialist fiir deutschsprachige Gruppenreisen in ltalien wurde 1982 gegriindet,
Unter dem Motto »Wir bieten das an, was wir wirklich kennen« konzentriert sich das
Unternehmen, das seinen Firmensitz in Riva del Garda am Gardasee hat, auf die

Organisation von ltalien-Reisen fiir Gruppen, Firmen und Individualtouristen aus

Deutschland, Osterreich und der Schweiz.

Neben den stark nachgefragten »Klassikern« wie die Toskana, Sizilien oder Rom,
bietet Michelangelo Reisen unter bestimmten Themen-Schwerpunkten wie Aktivreisen,
kulinarische Reisen, kombinierte Bus-Schiffsreisen oder Musikreisen an. Besonderen
Wert legt man bei MIT darauf, den Gisten das natiirliche, unverfalschte ltalien zu zeigen.
Die Geschafte von Michelangelo fiihrt seit 1982 Lorenzo Risatti. Das Qualititsmanage-
ment von MIT ist vom TUV Nord nach DIN EN ISQ 9001:2008 zertifiziert.

Informationen: www.michelangelo.travel

DUFTENDE VISITENKARTE N

ltalien-Spezialist und Michel |

Geschaftsiihrer Lorenzo Risatti
lberrascht mit jeder Ausgabe des
Jahreskataloges mit neuen Ideen.

Version gedruckt wurde - stellt jede der
17 touristischen Regionen Italiens in
Wort und Bild ausfithrlich vor. Neben
den landschaftlichen und wirtschaftli-
chen Besonderheiten, werden die Kultur,
die Tradition und der Alltag der Bevdlke-
rung beschrieben. Darliber hinaus wer-
den alle Sehenswlrdigkeiten und Aus-
flugsziele des Gebietes prasentiert - mit
Offnungszeiten, Eintrittspreisen und wei-
terfilhrenden Links. Eine Aufstellung der
wichtigsten Feste und Veranstaltungen in
dem Gebiet sowie eine detaillierte Land-
karte zum Ausklappen runden das
Nachschlagewerk ab.

»Technisch perfekte Partner, die
dariber hinaus auch noch sehr kreativ
und innovativ sind und mit uns zusam-
men auch einmal auPergewdhnliche
Wege gehen, sind entscheidend fur den
Erfolg unseres ltalienbuchs«, erlautert
Lorenzo Risatti. »Wir sind froh, dass wir
uns seit Jahren zu 100 Prozent auf stu-
dio pro media und C. Maurer verlassen
kénneny, M
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