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sind gerade auch im Bus- und Gruppen-
tourismus ein Top-Thema, das man zu

i ii Konditi auf-
greifen kann, wenn man das Touren-Ser-
vice-Know-how in diesem Segment
nutzt.*

Michelangelo International Travel (MIT)
ist seit Jahren fiir seinen einladenden
Stand im Stil einer Trattoria bekannt. In
diesem Jahr hat sich das Team um Loren-
20 Risatti noch eine Besonderheit einfal-
len lassen: die passende Speisekarte fiir
einen genussvollen Messebesuch. Darin
prisentiert MIT die verschiedenen Génge:
Zum Auftakt werden die Gaste mit Es-
presso oder Cappuccino einer fiihrenden
italienischen Kaffeertsterei begriiBt. Da-
nach genieBen sie die Spezialititen des
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Als H ichte* stehen
regende und gehaltvolle Reisen zu den
Th

Hauses: Piadina, gefillltes Fladenk aus
der Emilia Romagna, Bruschetta mit Arti-
schocken-, Pilz- und Olivenpaste oder ei-
nen gemischten Kiseteller, Begleitet
werden die kulinarischen Kdstlichkeiten
von den dazu passenden Weinen,

punkten Events, Rom, Si-

zilien, Sardinien und Korsika sowie Rad-
und Wanderreisen zur Wahl, die Miche-
langelo als Messe-Specials aufgelegt hat.
Zum Sorbet kredenzt der Italien-Spezi-
alist zum Messe-Ausklang ab 18 Uhr die

bereits I +Spritz-Party & Musica*
mit dem In-Drink Aperol Spritz, Prosecco
und Markenweinen aus der Enothek Gato
Borracho in Limone. Das siife Dessert
gibt es zum kriinenden Abschluss der
Messe: einen Reisegutschein im Wert von
150 Euro fiir jeden Besucher am letzten
Workshop-Tag. GER
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