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Weltneuheit bei Gruppenfiihrungen:
Quietvox, Anbieter von Audio-Kom-
munikationssystemen im Gruppen-
reisesegment, stellt seine neue
Gerategeneration vor. Neben der
Einbindung von Hargeréten iiber
Induktionsschleifen bietet das
System als Weltneuheit ein Modul,
das bis zu 120 Gruppen parallel an
einem Ort in diesem Frequenzhereich

. zu filhren ermaglicht, ohne dass es

| zu stérenden Uberschneidungen 3 e 7
kommt. Den Empfangsgeraten k- »Bonjour Paris*, hieR es fiir 21

‘ mittels Konfigurationstechnik Azubis von Busreiseunternehmen
neue Kanale zugewiesen werden. und Reisebliros im Rahmen der

L »eday on tour“-Aktion des Soester

Tel. 030/4248406
Mohil  0172/3245341
Fax 030/41723188

Schiffsfahrt ca. 1 Std.
durchs alte und neue Berlin
mit Erlduterungen zu den
Sehenswiirdigkeiten:

+ Nikolaiviertel < ARD » Neuer Lerther Bahnhof
* Berliner Dom L + Kanzleramt

* Museumsinsel * Reichstag mitden  « Kongresshalle

* Berliner Ensemble neuen Gebduden = Wohnschlange der

* Bundespresseamt des Bundestages Beamten

Preis pro Person 7.— « Ermafigt 5, €

Anlegestelle; Mitte (Burgstr., an der Friedrichsbriicke)
mit Bus sehr gut zu erreichen

Drei Schiffe: LCarola, Franziska®, . Viktoria™

Wir fubren vom: 27, Miirz bis 08. November

OMNIBUSREVUE 6.2010

Nachwuchsférderung von Azubis steht beim Soester Paketer BBT im Mittelpunkt

Paketers BBT European Travel
Factory. BBT-Geschaftsfiihrerin
Britta Jacobsen begeisterte ge-
meinsam mit ihrer BBT-Auszubil-

VERBESSERTE INFORMATION

Zwelte ,,eday on tour” nach Paris

denden Helena Keider in der zwei-
ten Auflage der .eday on tour®-
Aktion den touristischen
Nachwuchs der Busreisebranche.
Paris zahlt zu den Klassikern der
europdischen Stadtedestinationen
und stand auch bei den , eday on
tour“-Teilnehmern ganz oben auf
der Wunschliste. Neben einer um-
fangreichen Stadtrundfahrt stan-
den weiterhin eine Bootsfahrt auf
der Seine und ein Besuch des
Louvre auf dem Programm. Der
Abend am Montmartre endete mit
einem Besuch im Kabarett ,,Car-
rousel de Paris*, Nach dem Grund-
satz ,Man verkauft am besten,
‘was man personlich kennt* hat
BBT-Geschdftsfiihrerin Britta Ja-
cobsen die ,eday on tour*-Aktion
vor zwei Jahren ins Leben geru-
fen. Die erste ,eday tour fiihrte
2009 nach Dresden.

B www.bbt.travel

MIT-Bewertungssystem fiir Hotels

Mit einer so grofien Auswahl an
Unterkunftsmdglichkeiten wie
noch nie ist der neue Rom-
Katalog des Italien-Spezialisten
Michelangelo International Travel
MIT erschienen. Kontingente in
30 Hotels aller Kategorien und in
den verschiedenen Stadtvierteln
ermdglichen die genaue Abstim-
mung der Unterkunft auf die
‘Wiinsche und das Programm der
Gaste. ,Unsere Erfahrung hat uns
gezeigt, dass die Beweggriinde
und Interessen der Rombesucher
so unterschiedlich sind wie die
Gesichter der Ewigen Stadt*, so
General Manager Lorenzo Risatti.
.Mit den Hotel- und Programm-
vorschldgen im neuen ,Michel-
angelo Roma“ kann der Busreise-
veranstalter das fiir seine jeweilige
Gruppe am besten geeignete
Produkt zusammenstellen.

Ein von den Michelangelo-Exper-
ten eigens entwickeltes Hotel-
bewertungssystem unterstiitzt
ihn dabei zusitzlich zur offizi-
ellen Sterne-Klassifizierung. ,, Wir
haben die Hauser beziiglich ver-
schiedener Kriterien, die vor allem
flir Busgruppen entscheidend

Rom ist ltaliens Top-Destination

sind, bewertet*, erliutert Con-
tract Manager Claudio Peluso,
der mit seinem Team die Hotels
alle persénlich getestet hat. ,Da-
zu zdhlen die Hotellage, die Ver-
kehrsverbindungen, die Hotel-
und Zimmerausstattung sowie
das Verkaufspotenzial, das wir
jedem Haus aufgrund seiner be-
sonderen Merkmale und seines
Preis-Leistungs-Verhiltnisses
zutrauen.”

H www.michelangelo.travel
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