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Aktivreisen liegen im Trend und die Deutschen sind auf der
Suche nach originellen Angeboten. Gerade Rad- und Wander-
reisen bieten Busunternehmern da gute Marktchancen.

uf Schusters Rappen tiber den Thii-
ArFingsr Rennsteig wandern, mit dem
ahrrad die Donau entlang reisen

oder im Salzburger Land von Alm zu Alm
wandern und neben der schénen Bergland-
schaft auch die kulinarischen Kostlichkei-
ten in freier Natur genieRen— Wander- und
Fahrradreisen haben sich 2009 zu boomen-

den Reisesegmenten entwickelt. Allein schon
die nackten Zahlen sind eindrucksvoll: Rad-
ausfliige und Fahrradurlaube erzielten laut
einer Grundlagenuntersuchung des Deut-
schen Tourismusverbandes im vergangenen
Jahr einen Bruttoumsatz von knapp 3,87
Milliarden Euro alleine in Deutschland.
Durch den Radtourismus wurden in

Deutschland immerhin rund 22 Millionen
Ubernachtungen generiert.

Noch groBer ist sogar der Markt fiir Wan-
derreisen, wie eine Studie des Deutschen
Wanderverbandes belegt, die auf der dies-
jahrigen ITB vorgestellt wurde. Demnach
wandert mindestens jeder zweite Deutsche.
40 Millionen Bundesbiirger zihlen sich zu
den aktiven Wanderern. Allein fiir Outdoor-
Ausriistung setzten sie 3,7 Milliarden Euro
um. ,Wandern ist mehr als ein Trend, Wan-
dern bleibt ein Zukunftsthema®, so die Ver-
fasser der Studie.

Trend zu mehr Aktivreisen

Ein Zukunftsmarkt, von dem auch die
Bus- und Gruppentouristik profitieren kann,
wo der Trend zu Aktivreisen lingst ange-
kommen scheint. ,Es gibt eindeutig eine Ent-
wicklung hin zu mehr Aktivreisen®, heifit es
beispielsweise bei Service-Reisen Giessen
auf Anfrage des busplaner, was andere Pa-
keter ebenfalls bestitigen. ,Sowohl auf der
Angebotsseite, wie auch bei den Nachfragen
haben Aktivreisen in letzter Zeit eine deut-
liche Steigerung erfahren®, sagt Ilaria

Dall’Aglio, Produktmanagerin Activo bei
Michelangelo International Travel, und auch
Johannes Schén von Schén Touristik ,ver-
zeichnet diesen Trend eindeutig"”.

Und nicht nur Paketer, auch Vertreter von
Destinationen und Incomer sehen eine er-
hohte Nachfrage nach Aktivreisen. , Fiir un-
sere Destination ist eindeutig ein Trend zu
aktiven Angeboten zu verzeichnen®, sagte
Mario Malliaros von Pro Bus Jiitland. ,, , Wir
verzeichnen tiberproportional viele Anfra-
gen fiir die Aktivititen Wandern und Rad-
wandern. Der Gast identifiziert sich immer
mehr mit solchen Angeboten und erwartet

Ferienwohnungen fiir
Busgruppen. lhr Traumurfaub
in den Dolomiten

¥ Begueme 2-4-6 Bett-Appartements

¥ Neue Wellnessoase auf 140 m*

v Privater Parkplatz und Garten mit
Grillanlage

¥ Unzéhlige Freizeitaktivitaten und
Wanderungen
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1-39033 Corvara in Badia
Str. La Sieia 22
Stidtirel — Alta Badia

Tel. +39 0471 83 60 73 : Tel. + 71847044 -
Fax +39 0471 83 65 70 v Gemltliche Zimmer & Suiten = Fax +39 0471 84 73 94
info@residencevallon.it v Moderne Wellnessoase - : info@hotel-tadinia.com
www.residencevallon.it v Lokale & internationale Kiiche

Im Herzen des Weltkulturerbes
Dolomiten gelegen, erwartet Sie
unser 3* Hotel mit offenen Armen

Fordern Sie unsere Gruppenangebote an!

- www.hotel-ladinia.com
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Tipps: Auf was Busunternehmer bei der Vorbereitung von Aktivreisen achten miissen

+Wichtig ist, bei der Auswah! und der Beschreibung der Reisen
deutlich zu machen, dass jeder der potenziellen Tellnehmer die
inkludierten sportlichen Aktivitaten mitmachen kann.*

Judith Geisler, Albatross Travel Group

Wenn eine Radreise angeboten wird, will der Kunde auch die gan-
ze Woche radeln, so unsere Erfahrung. Stadtfihrungen zwischen-
durch, ein erfahrener Reiseleiter, welcher zu Land und Leute erzahit,
machen die perfekte Mischung.*

Ines Kumpfmiiller, Pedalo Touristik GmbH

,Eine gute und umfassende Beratung tiber das Zielgebiet sowie
die Beachtung von Sicherheit und der Komfortaspekt — gute Fahr-
réader, gute Hotels und gutes Kartenmaterial.”

Ricarda Hoffmann, Augustus Tours

.Im Vorfeld der Reise sind weitere Aktivititen wie Informationsaben-

de des Busunternehmers fir seine potenziellen Kunden wichtig. |
Dann solite immer ein Hinwals in der Ausschreibung einer Aktivrel- |
se auf den Schwierigkeitsgrad der sportlichen Aktivitaten erfolgen.”
+In der gesamten Darstellung, Beschreibung und der Werbung fir ~ Mario Malliaros, Pro Bus Jiitland
diese Reisen sollte darauf geachtet werden, dass in Wort- und
Bildauswahl kein abschreckender Effekt einsetzt. Das gemain-
same, aktive Erlebnis steht im Vordergrund, nicht die sportliche
Hochstleistung,

Petra Meyer, H&H TUR

~Schwierigkeitsgrade soltten klar und deutlich erkennbar ausge-
schrieben werden. Das Programm muss auf die tagesaktuglle Kon-
dition der Teilnehmer anpassbar sein, z.B. mit Alternativen fir Gas-
te, die einen oder mehrere Tage aussatzen wollen."

Johannes Schén, Schén Touristik

Wichtig ist vor allem die Présentation im Katalog. Man solite auf .
keinen Fall Fotos von Top-Sportlern verwenden, das passt nicht
zu der Zielgruppe, die man ansprechen will. Die Gaste sollen sich
auf den Fotos wiedererkennen kénnen und sehen, dass diese Art

.Die Aktivreise solite einen runden Gesamteindruck vermitteln: Hierzu
passen Hotels, die glinstig an der Wander- oder Radstrecke gelegen
sind, sowie moglichst interessante Zwischenziele. Eine Abwechslung

der Reise Freude macht.”

R M el el Tare).

rofitieren

sie auch.” Ricarda Hoffmann von Augustus
Tours in Dresden nennt auch eine Reihe von
Griinden, warum Aktivreisen immer mehr
gewiinscht sind: ,,Raus aus dem Alltagsstress,
Gemeinschaftserlebnis, Urlaub in der Natur
verbringen; die Moglichkeit, viel Neues zu er-
leben und zu entdecken und sich dabei aktiv
in der Natur zu bewegen.*

Ein grofler Markt mit potenziellen Kun-
den ist also vorhanden und alle Spezialisten
auf diesem Gebiet sind einhellig der Ansicht,
dass das Segment Aktivreisen fiir Busreise-
veranstalter attraktiv ist. Ehe man als Busun-
ternehmer jedoch eine solche Reise in sein

von Aktivitdten und lohnenden Pausen ist ebenfalls wichtig.”

Portfolio nimmt, stellen sich eine Reihe von
Fragen, fiir deren Beantwortung man sich
als Unternehmer entsprechend Zeit neh-
men sollte.

»Der Bustouristiker muss sich intensiv
mit diesem Segment auseinandersetzen und
sich die Fragen stellen: Wie sind meine
Kernzielgruppen beschaffen? Passt das Rei-
sethema fiir eine ausreichend grofe Inte-
ressengruppe?” sagt Johannes Schén, Um
dies zu testen, bieten sich beispielsweise
Schnupperangebote an, so der Paketer wei-
ter. ,Zum Hereinschnuppern und Auspro-
bieren haben wir sehr gute Erfahrungen mit
Bausteinreisen gemacht. dabei kénnen die
Kunden vor Ort entscheiden, was am je-
weiligen Tag unternommen wird. Solche
Baustein-Systeme empfiehlt auch H&H
TUR: ,Wer noch wenig Erfahrung mit

Karl Heyne, Service-Reisen Giessen

Sport-Angeboten hat, kann damit testen,
wie seine Kunden darauf reagieren. Sport-
vereine, wie Fufiball- oder Golf-Clubs er-
warten hingegen mehr eine sportliche, ge-
zielte Ansprache’, so Petra Meyer.

Ines Kumpfmiiller vom Radreisespezia-
listen Pedalo Touristik hilt Radreisen, Wan-
dern und Nordic Walking-Programme
grundsitzlich fiir Busreiseveranstalter ge-
eignet. Auch sie verweist auf grundsitzli-
che Fragen, die geklirtwerden miissen; Wel-
che Altersgruppe will ich ansprechen? Ver-
fiige ich tiber die ntigen Mittel, die notig
sind, um Radreisen anzubieten? Haben Mit-
bewerber in meiner Region bereits Aktiv-
reisen im Angebot? Besteht bei meinen Kun-
den tiberhaupt eine Nachfrage nach Aktiv-
reisen? Falls ja, will ich Wochentouren oder
Kurztripps anbieten? 2

Hotel Royal™" Gastfreundschaft,
Fam, Budroni - Plalkner Qualitat, freund-
Peintenweg 28 liches Ambiente,

1-39032 Miihlen in Taufers
Tel. +39/0474/678212
Fax +39/0474/679293
info@royal-budroni.com
wwiw.royal-budroni.com

Im Tauferer Ahrntal,
nur 12 km von Bruneck.

Behaglichkeit

und persénliche
Betreuung, sowie
Komfort und die
Liebe zum Detail
groB geschrisben.
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UNSER SPEZIELLES GRUPPENPROGRAMM 2010/2011:

» Royal-Verwohnleistungen: reichhaltiges
Friihstucksbuffet, 3-Génge-Wahlment am Abend
oder festes 4- oder 5-Gangmeni

» BegriBungstrunk an der Hausbar

b Wéchentlicher Tiroler Abend, Térggeleabend im
Herbst oder Italienischer Abend mit Lifemusik

¥ Téglich kestenlose Nutzung des Wellnessbersichs
mit geheiztem Hallenbad, Tirkische Dampfsauna,
Finnische Sauna mit Kaltwasserbecken

» Sonderpreis in der
Nebensaison ab 41,00 €
pro Person im DZ/Tag

» Busparkplatz am Haus

» 1 Freiplatz je 20
zahlender Teilnehmer

» 1 Freigetrénk pro
Abend filr den Busfahrer
und Reiseleitung
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